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Sok lelkesedéssel és keves tékével 1995-ben kezdtem el a
sajat véllalkozast. A kezdeti nehézségek utan a nyomdaipar
lett a cég f6 tevékenysége. A 156 m2-es kis bérelt irodabadl in-
dult egyszemélyes vallalkozasbdl mara két telephelyen, 1300
nm-en madkoddd, 35 embernek munkat add cégesoport lett.
Ezt a sikert megrendeldinkkel egyUtt értik el, tobb szaz cég
piaci sikeréhez jarultunk hozza az elkészUlt hatékony nyom-
datermékekkel, dekoraciés anyagokkal , eladashelyi reklam-
eszkdzokkel. Ennek érdekében fejlesztjik folyamatosan szol-
gépeket. Most éppen egy Xerox 700 digitalis nyomdagépet
allitottunk Uzembe. Elsd alkalommal megjelend magazinunk
is ezen a nyomdagépen készllt.

Partnereink felismerték, hogy a reklamanyagokra koltott pénz
nem egy bizonytalan kimeneteld kiadas, hanem megtéruld
befektetés. Errdl olvashat a magazin interju rovataban, me-
lyet két kiemelt Ggyfellinkkel készitettlink.

Optimalis nyomdai- és bolti rekidmmegoldasokat adunk Onnek.
Elég megadnia, milyen célra és hol fogja hasznalni kiadva-
nyat vagy POS anyagat. Megtervezzik, javaslatot tesziink az
On igényének megfeleld prospektus vagy eladéshelyi rek-
lameszkozre, majd gyorsan és gazdasagosan legyartjuk a
megfeleld nyomdai és kivitelezési technoldgiaval.

Partnereink felismerték, hogy a reklamanyagokra
koltott pénz nem egy bizonytalan kimenetell kiadas,

hanem megtéruld befektetés.

Ugye On is szeretné termékét, szolgaltatasat a legjobbnak,
a legfinomabbnak, a leghatékonyabbnak bemutatni szérdlap-
jan vagy kiadvanyaban?

A kérdés csak az, hogy ki fogja ezt Onnek j6 minéségben,
hataridére megcsinalni?

Szeretné nyomon kovetni és ellendrizni a grafikai és nyomdai
munkafolyamatokat?

Sok megrendeld (persze nem On) — sokszor még a legna-
gyobb cégeknél is — elkdvet olyan hibakat, melyek bosszu-
saghoz vezetnek és a vart nyomdai munka késve és hibasan
készll el. Ebben nyujt segitséget a mini kézikdnyv nyomdai
megrendeléknek.

Bemutatjuk a leggyakoribb hibakat és az alapveté grafikai és
nyomdai kifejezéseket, melyekkel talan mar talalkozott is, de
nem tudja pontosan mit is takarnak.

Olvassa végig a tanulmanyt és tanuljon a hibakbdl, hogy a ko-
vetkezé nyomdaterméke tokéletes legyen!
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~Varadi Attila
Ugyvezetd igazgatéd
Conint-Print Kft.
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a marketingkommunikacioban

Bizonyara mindenkinek a konydkén
jon ki ez a kifejezés, hisz ma minden
a marketingrél szél. De valdjaban mit
is jelen ez pontosan?

A marketing olyan véllalati tevékenység, amely a vevok/
felnasznaldk igényeinek kielégitése érdekében elem-
Zi a piacot, meghatérozza az eladni kivant terméke-
ket és szolgaltatasokat, megismerteti azokat a fo-
gyasztokkal, kialakitja az arakat, megszervezi az érté-
kesitést és befolyasolja a vasarldkat. En azonban ezt
a megfogalmazast kicsit bonyolultnak tartom.

Véleményem szerint a marketing nem mas,
mint a piac befolyasolasa!

De hogyan is lehet befolyasolni a piacot sikeresen a
mostansag kialakult érdekes piaci helyzetben? Az el-
mult hénapokban sokat beszélgettem Ugyfeleinkkel,
hogyan tudunk egyUtt dolgozni az atalakult piacon ugy,
hogy mindkét fél szamara sikeres egytttmikddés le-
gyen a végtermék. Ezen beszélgetések igen eltéré mar-
ketingpolitikdkat mutatnak. Nem feltétlendl igaz, hogy a
multicégek a recesszié hatéséra kevesebbet kdltenek
promaciés anyagokra. Némi visszaesés természetesen
tapasztalhatd, de nem is nevezném ezt igazan vissza-
esésnek. Inkabb éatcsoportositasokrél van szé! A leg-
jobb példa erre az autéreklamozas. Mig eddig az volt
a jellemzd, hogy minden marka egy reklamban egyfaj-
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ta autéjat reklamozta ez évben pont ilyen reklamot nem
talélunk. Osszevontak a tipusokat és meglehetésen
j6 kreativval aldtdmasztva csoportosan rekldmoznak!
Es nem feltétlentll kevesebbet! De egy éleimiszeripa-
ri multi (nem kivanom megnevezni kulén kérésre) épp
az image épitést tartja a legfontosabbnak ebben az
id8szakban és tobbet kolt marketingre mint eléz8 év-
ben. De nem mindenkire jellemzé ez.

Van ahol igenis komoly spérolasok vannak el6irva. Ak-
kor mi a teend8? Azon cégek, akik megengedhették
maguknak, hogy a médiaban is szerepeljenek bizony
kevesebbet hirdetnek. Az ok egyszerd. Mig egy mé-
diareklam 10-20 milliéba kerllhet egy hétre, addig egy
kostoltatoval egybekotott eladashelyi kampéany ennek
toredéke. De az ,AJANDEK” akciok is azt mutatjék ér-
demes ezeket a kdltségkimélébb eszkdzoket valasztani
a sikeres eladasokhoz.

Ezekhez a kampanyokhoz, akcidkhoz elengedhe-
tetlenek a kulbnbdzd technoldgiaval készllt, kivald
mindségl, idében leszallitott nyomdatermékek, rek-
lamanyagok. Megkérdeztlk partnereinket, hogyan al-
kalmazzak marketingkommunikaciéjukban ezeket az
eszkdzoket. Hogy ne mindig nevek nélkil beszéljek,
a Sager Pharmatdl Bradner Edit Palmat és a Burger
Kingtél Pap Attilat kérdezem mi az é marketingpolitika-
juk a fentiekkel kapcsolatban.
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Céginterju a Sager Pharma Kift.
termékmanagerével, Briidner Edit Palmaval.

— Milyen marketingkommunikacids eszkdzoket hasznalnak?

— A vénykételes gyoégyszereknél féként orvoslatogatas, kongresz-
szusi megjelenés szimpodziumokkal, e-mail, szakmai folydiratokban
valé megjelenés. A vénymentes gyogyszereknél altalaban kombi-
naljuk az ATL (Tv, sajto, radio, internet) és BTL eszkdzoket.

— Milyen POS eszkdzoket hasznalnak?

— Nagyon sokfélét. Altaldban attrapot, szérolapot, betegtajékozta-
tot, plakatot, brosurat, ezen kivil padlématricat, wobblert, arjelzét,
jegyzettdmbot, tépStdmbot, molindt és displayt is.

— Milyen anyagokbdl készllnek ezek?

— Féként a papirbdl és mlanyagbol gyartatjuk ezeket az esz-
kdzoket.

— Melyik eszkdz hatékonyabb? Mennyire segitik az eladast,
névelik a forgalmat?

— Erre nagyon nehéz véalaszolni, mert sok tényez&tél fligg.

Az orvoslatogatok leghatékonyabb eszkéze mindig a brosura
illetve az attrap amit a latogaté az orvos asztalan tud hagy-
ni emlékeztetdnek. A vénymentes terméknél a patikai lathatosag
nagyon fontos. Itt féleg a displayeket és attrapokat kedveljik,
mely egyedi formajaval, designjaval ki tud tlnni a tobbi kdzul.

— Legutdbbi példa egy sikeres akcidra, Uj termék bevezetésére.
Milyen reklamanyagokat hasznaltak?

— Par honapja vettik at a GenTeal szemcsepp forgalmazasat
a Novartis Hungaria Kft.-t8l, mely kapcsan egy komplett promdéciés
taskat allitottunk 6ssze. A Conint-Print Kft. tébb BTL anyagot gyar-
tott hozza és ezeket dsszecsomagolta tdbb szaz promocios tas-
kaba.

— Miéta dolgoznak a Conint-Print Kft.-vel? Mennyire elégedettek
az egylttmdkddéssel?

—Kb. 3 éve. Ez alatt az id6 alatt mindig nagyon segitékészek vol-
tak. Napjainkban azonban az egyuttmUkddés mellett nagyon fon-
tos tényezé az ar, melyben a Conint-Print Kft. szintén nagyon 6.

— Milyen szolgéltatasokat vesznek igénybe a Conint—Print-t81?

— Tulnyomérészt, nyomdai szolgaltatasokat de néha grafikai szol-
géltatast is.

— JovdBbeni tervek, tovabbi egyittmiikodés?

— Tervezink egy 2010-es komplett nyomdai el6készitd-
és kivitelez8 tendert, melyben természetesen szamitunk
a Conint-Print Kft. részvételére.

Céginterju a Fusion Befektetési Zrt.
marketingigazgatojaval, Pap Attilaval.

— Milyen marketingkommunikaciés eszkdzoket hasznalnak?

— Az elektronikus médiafellletek mellett széles kdérben alkalmazunk
kul- és beltéri reklameszkdzoket, pl. driasplakatokat, citylight plaka-
tokat, molindkat, plakatokat.

— Milyen POS eszkdzoket hasznalnak?

— Els@sorban beltéri atvilagitds kepeket, plakatokat.

— Milyen anyagokbdl készllnek ezek?

— Papir és atvilagités folia.

— Melyik eszkdz hatékonyabb? Mennyire segitik az eladast,
névelik a forgalmat?

— Az eladastéri atvilagitos reklamberendezéseknek van a leg-
nagyobb hatasa az eladashelyi értékesités befolyasolasara.

— Legutdbbi példa egy sikeres akcidra, Uj termék bevezetésére.
— Milyen reklamanyagokat hasznaltak?

— A reklamberendezéseink altalaban azonosak, nincs kiemelkedd
reklamelem.

— Midta dolgoznak a Conint-Print Kft-vel? Mennyire elégedettek
az egylttmikddéssel (hataridd, minéség)?

—Tobb mint 6 éve dolgozunk egyUtt a Conint-Print Kft-vel, elégedet-
tek vagyunk a nyomtatasi feladatok ellatasaval.

— Milyen szolgaltatasokat vesznek igénybe a Conint-Print-t61?

— Nyomtatés, reklamberendezések.

— JovBbeni tervek, tovabbi egyittmiikodés?

— A jovében is folytatni tervezzik az egyUttmUkodeést.
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Megtiszteld volt szamunkra, hogy Bridner Edit Palma a Sager
Pharma Kft. termék- managere és Pap Attila a Fusion Befek-
tetési Zrt. marketingigazgatéja valaszolt kérdéseinkre és ez-
altal bepillantast engedett a nyomdaiparban szereplé marke-
tingkommunikacios eszkdzokre melyeket cégiik hatékonyan
alkalmaz.

Készonjuk.

Kemény Szabolcs — Kereskedelmi igazgatd
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